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Am 15. Dezember 2021 wurde der neue Werbekodex fur Online-Gllcksspiele 2021
(Reclamecode voor Online Kansspelen) von der Niederlandischen Werbekodex-
Stiftung (Stichting Reclame Code) (SCC), der Selbstregulierungseinrichtung fur
Werbung, einschlielich Rundfunkwerbung, in den Niederlanden veréffentlicht.
Der Kodex stutzt sich auf die neuen Vorschriften des kurzlich in Kraft getretenen
Gesetzes Uber Online-Glucksspiele 2021, mit dem neue Bestimmungen fur die
Werbung fur Online-Gliicksspiele eingefiihrt wurden, und auf Anderungen zum
niederlandischen Mediengesetz (Mediawet) (siehe IRIS 2021-1/24). Insbesondere
enthalt der neue Kodex eine Reihe beachtenswerter Bestimmungen, die fur
Rundfunkveranstalter gemals dem Mediengesetz gelten.

Der Kodex beginnt mit allgemeinen Bestimmungen fur die Werbung fur Online-
GlUcksspiele, darunter Vorschriften zu unlauterer Werbung fur Gllcksspiele,
Vorschriften zu Glucksspielwerbung, die nicht zu riskantem Glucksspielverhalten
anstiften darf, sowie Vorschriften zum Verbot der gezielten Ansprache vulnerabler
Personengruppen (definiert als Minderjahrige, junge Erwachsene, Personen mit
geistigen Behinderungen, Spielsichtige und Personen, die Anzeichen eines
riskanten Spielverhaltens zeigen).

Insbesondere Art. 8 Abs. 1 des Kodex enthalt spezifische Vorschriften zu
Werbebeschrankungen far Rundfunkveranstalter; demnach mussen
Rundfunkveranstalter sicherstellen, dass hochstens drei Werbespots fur Online-
Gllcksspiele von jeweils maximal 30 Sekunden Dauer zusammen gesendet
werden. Daruber hinaus ist die Verwendung von ,Tag-ons“ fur Online-
Glucksspielwerbung, das heilst sehr kurze Erinnerungswerbespots, die vor oder
nach dem Hauptwerbespot ausgestrahlt werden, wahrend einer
Werbeunterbrechung verboten. In dem Kodex heilst es, dass bei Verstoflen gegen
Artikel 8 ,grundsatzlich” sowohl Werbetreibende als auch Rundfunkveranstalter
gegen den Kodex verstolSen.

Daruber hinaus enthalt Artikel 9 des Kodex zusatzliche Vorschriften fur die
Ausstrahlung von Werbung fur Online-Glucksspiele. Erstens besagt Art. 9 Abs. 1,
dass Werbung fur Online-Glucksspiele Uber Rundfunkdienste zwischen 6 Uhr und
21 Uhr verboten ist. Zweitens ist nach Art. 9 Abs. 3 Werbung fur Online-
Glucksspiele auf Fernsehkanalen verboten, bei denen nach den jahrlichen
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Durchschnittswerten fur die Zeit zwischen 21 Uhr und 6 Uhr Minderjahrige und
junge Erwachsene Zzusammengenommen mehr als 25 % der
Gesamtzuschauerschaft ausmachen. DarUber hinaus ist es auch verboten,
Werbung fur Online-Glucksspiele unmittelbar vor oder nach Sendungen
auszustrahlen, die nach allgemein anerkannten Zuschauerzahlen in einem
durchschnittlichen Zeitraum zu mehr als 25 % von Minderjahrigen und jungen
Erwachsenen zusammengenommen gesehen werden. Drittens ist nach Art. 9 Abs.
7 Werbung flur Online-Glucksspiele verboten, die auf ,vulnerable
Personengruppen” abzielt, ebenfalls Gber alle Medien hinweg (einschliel3lich nicht-
lineare Fernsehdienste, Printmedien, Websites und soziale Medien).

SchlieBlich verbietet Artikel 6 in Bezug auf den Inhalt der Werbung fur Online-
Gllcksspiele die Verwendung von (a) Marken, Logos oder Produkten, die sich
speziell an Minderjahrige und junge Erwachsene richten, (b) Personen, die unter
25 Jahre alt sind oder den Anschein erwecken, unter 25 Jahre alt zu sein, (c)
fiktiven Figuren, die in erster Linie Minderjahrige oder junge Erwachsene
ansprechen, und (d) ,Vorbildfiguren“ mit einer ,erheblichen Reichweite unter
Minderjahrigen und/oder jungen Erwachsenen“. ,LErhebliche Reichweite” unter
Minderjahrigen und/oder jungen Erwachsenen ist gegeben, wenn mehr als 25 %
des Publikums einer Vorbildfigur aus Minderjahrigen und jungen Erwachsenen
besteht.

Der Kodex trat am 15. Dezember 2021 in Kraft; im Oktober 2022 erfolgt eine
Evaluierung, in die auch Medien und die Verbraucherorganisation eingebunden
werden.

Stichting Reclame Code, Nieuwe Reclamecode Online Kansspelen, 15
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