
[GB] L’Autorité des normes publicitaires applique la
nouvelle disposition relative aux messages publicitaires
IRIS 2019-8:1/25

David Goldberg
deeJgee Research/Consultancy

Les publicités doivent en règle générale, en vertu de l’article 4 du Code des
pratiques publicitaires dans la radiodiffusion, n’être ni préjudiciables ni
insultantes.  Elles doivent en outre se conformer aux normes communément
admises afin de minimiser le risque de préjudice ou de caractère gravement ou
largement insultant. Les radiodiffuseurs doivent quant à eux tenir compte du
contexte dans lequel une publicité est susceptible d'être diffusée, afin d'éviter
toute programmation inappropriée. 

La nouvelle disposition du Code dispose que « les publicités ne doivent pas
comporter de stéréotypes de genre susceptibles de causer un préjudice ou d’être
gravement ou largement insultants ». 

En août dernier, l’Advertising Standards Authority(Autorité des normes
publicitaires – ASA) a rendu trois décisions en application de cette disposition.

La première concernait une publicité télévisuelle et une publicité diffusée en
vidéo à la demande pour le fromage à pâte molle Philadelphia ; la seconde portait
sur une publicité pour la voiture Volkswagen eGolf. Quant à la troisième,  elle
concernait cinq plaignants, qui estimaient qu'une publicité pour Buxton Water
perpétuait des stéréotypes de genre préjudiciables en opposant les hommes et
les femmes exerçant des activités qu'ils considéraient comme des clichés
associés à chaque genre ; les plaignants n’ont cependant pas obtenu gain de
cause. 

Dans les deux premières affaires, l’ASA a conclu à une infraction à la disposition
et a ordonné aux sociétés en question de prendre les mesures suivantes :  

Mondelez
Le message publicitaire ne devra plus être diffusé sous sa forme actuelle. Le
fabricant de Philadelphia, la société Mondelez Ltd, est tenu de veiller à ce que sa
publicité ne perpétue pas de stéréotypes de genre préjudiciables. Parmi ceux-ci
figure le fait de laisser entendre que des rôles ou des caractéristiques stéréotypés
sont systématiquement  associés à un même genre.

 

Groupe Volkswagen UK Ltd
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Le message publicitaire ne doit plus être diffusé sous la forme qui a fait l’objet de
la plainte. Le groupe Volkswagen UK Ltd est tenu de veiller à ce que sa publicité
ne présente pas de stéréotypes de genre susceptibles de causer un préjudice,
notamment en opposant directement les rôles et les caractéristiques des hommes
et des femmes d’une manière qui suppose qu’ils sont uniquement associés à un
seul genre. 

ASA BCAP Rule 4.14

https://www.asa.org.uk/type/broadcast/code_section/04.html

ASA BCAP Rule 4.14

What do the recent ASA rulings on gender stereotyping mean for your
ads?

https://www.clearcast.co.uk/blog/what-do-the-recent-asa-rulings-on-gender-
stereotyping-mean-for-your-ads/

Que signifient les récentes décisions de l'ASA sur les stéréotypes sexuels pour vos
publicités ?

ASA Ruling on Volkswagen Group UK Ltd

https://www.asa.org.uk/rulings/volkswagen-group-uk-ltd-g19-1023922.html

Décision de l'ASA Ruling cocnernant Volkswagen Group UK Ltd
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