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Le 1 février 1995, la Commission de la Télévision Indépendante ( Independent
Television Commission ITC) a publié un certain nombre d'amendements au Code
d'ITC sur les normes et pratiques publicitaires. Ces amendements concernent la
publicité des produits alimentaires, amincissants et pharmaceutiques. lls sont
immédiatement applicables.

Les regles sur la publicité alimentaire ont été révisées dans le cadre du livre blanc
du gouvernement "Santé de la nation". En conséquence, le nouveau Code interdit
entre autres les allégations curatives qui ne sont pas pleinement justifiées. La
partie concernant la publicité de produits amincissants a été introduite en
réponse a un marché en rapide expansion et des préoccupations du public sur les
troubles alimentaires. Notamment les nouvelles regles précisent que les produits
amincissants ne doivent pas cibler les enfants ou les adolescents. Les regles
régissant la publicité des produits pharmaceutiques ont été remises a jour pour
prendre en compte la récente |égislation mettant en oeuvre les normes de I'Union
Européenne sur les médicaments alternatifs comme les produits homéopathiques.

ITC Code of Advertising Standards and Practice, Appendix 3: Medicine,
Treatments, Health Claims, Nutrition and Dietary Supplements.

Code ITC de normes et pratiques publicitaires, Annexe 3 : Médecine, traitements,
allégations curatives, nutrition et compléments de régime.
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