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Le 9-02-1995, le Parlement de la République Tchèque a voté une loi qui
réglemente la publicité dans les médias. La loi prévoit des interdictions et des
restrictions générales, ainsi que des réglementations relatives au contrôle et aux
sanctions. Une partie de la loi modifie la loi N° 468 du 30-10-1991 sur les
émissions audiovisuelles. La loi N° 4 du 15-12-1992 avait confirmé la validité de
cette loi audiovisuelle datant de l'ex- Tchécoslovaquie en République Tchèque.

La nouvelle loi stipule que les spots publicitaires doivent être insérés entre les
programmes, à l'exception des programmes constitués de parties indépendantes
et entrecoupées de pauses. Alors que les films peuvent être coupés après 45
minutes de diffusion, les pauses publicitaires sont interdites dans les magazines
d'information et les programmes pour enfants.

Law No 40 of 9.02.1995 on advertising and to amend and supplement
Law No 468/1991 on the implementation of radio and television
broadcasting services.

Loi ns 40 du 9.02.1995 sur la réglementation de la publicité et modifiant et
complétant la Loi ns 468/1991 sur la réalisation des programmes de radio et de
télévision.
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